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Đvodn² kontext, motivace

Å TŊģiġtŊ spoleļensk®ho rozvoje se v²ce pŚesouv§ do funkļn²ch (pŚirozenĨch)¼zem² 

metropolitn²ch oblast² v cel® ĻR, kde leģ² rozvojov® p·ly n§rodn² ekonomiky

Å Zat²m u n§s neexistuje management rozvoje metropolitn²ch oblast² ani instituce zodpovŊdn§ 

za jejich rozvoj

Å V souļasnosti je vĻR vytvoŚeno (i z§sluhou n§stroje ITI) nejvhodnŊjġ² prostŚed² pro 

dlouhodob® prosazen² konceptu metropolitn²ch oblast² a jejich institucionalizace vregion§ln² 

politice ïmetropolitn² mŊŚ²tko je tŚeba

Å S klesaj²c²m pod²lem evropskĨch dotac² bude klesat ochota obc² dobrovolnŊ spolupracovat, 

proto je tŚeba hledat dlouhodobŊjġ² modely spolupr§ce ïnapŚ. samostatn® metropolitn² 

entity/instituce zodpovŊdn® za metropolitn² rozvoj (metropolitn² svazek obc²)

Å Lze se inspirovat i v zahraniļ²(nejen v z§padn² EvropŊ)

Å Kl²ļovĨm faktorem ¼spŊchu zŢst§v§ odbornĨ i politickĨ konsensus na postupn®m prosazen² 

tohoto konceptu a siln² l²dŚi v metropolitn²ch regionech



Opora k rozvoji metropolitn² spolupr§ce 
(nejen v BMO)

ÅStrategieregion§ln²horozvojeĻR21+ (MMR)

ÅKoncepce Klientskyorientovan§veŚejn§spr§va2030 (MV)

ÅDeklaraceprim§torŢstatut§rn²chmŊstĻR(2020)

ÅStarostov®obc²BMOïdotazn²kov§ġetŚen²2017 a 2020

ÅStrategie #brno2050

ÅIntegrovan§strategie rozvoje BMO 21+

Rozv²jej²c²seodborn§debata



Metropolitn² spolupr§ce 21+ v BMO

Pokraļov§n² ITI ïzachov§n² Ś²dic²ch a koordinaļn²ch struktur, jednotn§ 
metodika vymezen² ¼zem², aktualizace strategie ïale c²lem je ġirġ² rozvoj.

Paraleln² rozvoj tŚech dimenz² metropolitn² spolupr§ce:

ÅVŊcn§ïmetropolitn² t®mata, projekty
ÅKulturn²ïpovŊdom², soun§leģitost, dŢvŊra, komunikaļn² strategie, 

publicita

ÅInstitucion§ln²ïformy spolupr§ce, proces pl§nov§n², formy 
Ś²zen²/governance, legislativa atd.



VŊcn§ dimenze: dotaļn² prostŚedky 
z ITI na jednoho obyvatele 
v obc²ch SO ORP 
v BMO 14-20
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https://data.brno.cz/en/?tab=brnenska-metropolitni-oblast#viz


SPOLEĻNŉse 

zasad²me o to, aby 

se BrnŊnsk§ 

metropolitn² oblast 

UDRĢITELNŉa 

VYVĆĢENŉrozv²jela 

v PřĉJEMN£a 

PROSPERUJĉCĉ

m²sto pro ģivot.184 obc²

702 000 obyvatel



Nov® pracovn² skupiny řV BMO 21+

Nov® pracovn² skupinyT®mata Śeġen§ danou PS

Udrģiteln§ mobilita A. Metropolitn²/lok§ln² udrģiteln§ mobilita

B. Glob§ln² dostupnost BMO

Ģivotn² prostŚed² C. Voda a krajina v BMO

D. Odpadov® hospod§Śstv² v BMO

E. Modern² a bezpeļn§ energetika v BMO

Soci§ln² oblast a vzdŊl§v§n²F. Ġkolstv² a vzdŊl§v§n² vBMO

G. Infrastruktura a sluģby pro potŚebn®/ohroģen® obyvatele

Horizont§ln² pracovn² skupinaI. Rezidenļn² a komerļn² vĨstavba v BMO

H. Rozvoj a institucionalizace spolupr§ce v BMO 

J. Tr§ven² voln®ho ļasu v BMO



Horizont§ln² t®mata a opatŚen² ISR BMO 21+

Metropolitn² t®maC²l strategie OpatŚen² ISR BMO 21+

T®ma H: Rozvoj a 

institucionalizace 

spolupr§ce v BMO

H.I: Pos²lit syst®m spolupr§ce v 

BMO

H.1: Rozvojst§vaj²c²chforemspolupr§ce

H.2: VytvoŚen² instituce zodpovŊdn® za koordinovanĨ rozvoj BMO

H.3: Spoleļn® financov§n² vybranĨch potŚeb

H.4: Tvorba spoleļn® image a marketingu BMO

T®ma I: Rezidenļn² a 

komerļn² vĨstavba v 

BMO

I.I: UsmŊrnit rozvoj rezidenļn² a 

komerļn² vĨstavby ve vztahu k 

podm²nk§m v ¼zem² a podpoŚit 

polycentrickĨ rozvoj BMO 

(podpora menġ²ch sekund§rn²ch 

center)

I.1: Propojen² strategick®ho a ¼zemn²ho pl§nov§n² v BMO

I.2: Koordinace ploch pro budouc² rezidenļn² a komerļn² vĨstavbu 

I.3: Pos²len² sluģeb a zamŊstnanosti v z§zem² Brna v z§jmu 

odlehļen² j§drov®mu mŊstu

T®ma J: Tr§ven² 

voln®ho ļasu v BMO

J.I: Pos²lit rozvoj volnoļasovĨch 

lokalit s nadm²stn²m vĨznamem 

J.1: Rozvoj rekreaļn²ch a volnoļasovĨch aktivit

J.2: Propagace a propojov§n² nab²dky tr§ven² voln®ho ļasu

J.3: Obnova a udrģen² kulturn²ho dŊdictv²



Integrovan§ Śeġen² (1+1=3)

Integrovan§ Śeġen² jsou tvoŚena jednotlivĨmi strategickĨmi projekty

Integrovan§ Śeġen² i strategick® projekty jsou ve strategii pŚ²mo uvedeny

Integrovan§ Śeġen² jsou tvoŚena bez ohledu na zdroje financov§n²

Typ 1: integrovan®Śeġen²tvoŚen®jedn²munik§tn²msamostatnĨmprojektem ïnapŚ²kladvĨstavba

jedineļn®ho/specifick®honezastupiteln®hoprojektu v¼zem²

Typ 2: integrovan®Śeġen²tvoŚen®v²cevz§jemnŊprov§zanĨmiļipodm²nŊnĨmikonkr®tn²mi

strategickĨmiprojekty (vŊcnŊnebo ¼zemnŊ)ïv²cerŢznĨchprojektŢv jednom m²stŊrealizovanĨchz

rŢznĨchfinanļn²chzdrojŢ,v²cetotoģnĨchprojektŢrealizovanĨchvrŢznĨchlokalit§ch

Typ 3: s²Šov®integrovan®Śeġen²ïŚeġen²,kter®reaguje na vydefinovanĨprobl®maglomerace (m§

pro ni strategickĨvĨznam),bl²ģ²se sp²ġetypov®aktivitŊïnapŚ²kladvĨstavba10 novĨchmateŚskĨchġkol

v ¼zem²aglomerace, zelen®stŚechyna veŚejnĨchbudov§chatd. (v dobŊfinalizace strategie nen²tŚebazn§t

konkr®tn²projekty)



Integrovan§ Śeġen²
T2A08: Termin§l StarĨ L²skovec

Projekty tvoŚ²c² integrovan® Śeġen²:

Å Elektrizace trati vļ. PEĐ Brno ïZast§vka u 

Brna, 1. etapa

Å termin§l IDS StarĨ L²skovec IA

Å prodlouģen² trolejbusov® trati Osov§ ïģel. 

stanice StarĨ L²skovec, termin§l

- n§vaznost na projekt Elektrizace trati vļ. PEĐ Brno ïZast§vka u Brna

- ļ§steļn® odlehļen² kapacit Hl. n§draģ², zkr§cen² doj²ģŅky do Brna



Kulturn² dimenze: marketingov§ a 
komunikaļn² strategie 

ÅkampaŔ pro odbornou 
veŚejnost

Ålogo, vizu§ln² styl, 
newsletter, FB, broģury, 

let§ky,storymapy,¼spŊġn® 

projekty, metropolitn² 

desatero, metropolitn² l²dŚi, 

metropolitn² ples atd.




