


Proč vznikl nový vizuální styl?

• PREZENTOVAT město jako moderní a příjemné místo k životu

• VYBUDOVAT atraktivní image, odstranit vizuální smog

• PŘEDSTAVIT město prostřednictvím moderního image

• SJEDNOTIT vizuální signál vycházející směrem k turistům

• VYSTIHNOUT nezaměnitelný charakter města

• PODPOŘIT hrdost místních obyvatel

• ZPŘEHLEDNIT aktivity města občanům

• APLIKOVAT do všech oblastí činnosti města a  jeho organizací

• UNIFIKOVAT dokumenty, propagační materiály, citylighty, vývěsky





Dosavadní prezentace

• POUZE heraldický symbol pro oficiální komunikaci

• NEZACÍLENO na turistický ruch, důležitý zdroj příjmů města

• CHYBĚLO vizuální propojení města s organizacemi

• NEVYJADŘOVALA přednosti města a jeho výjimečnost

• NEDOSTATEČNÁ   pro účely jednotné vizuální komunikace

• NEZAVRHLI jsme současný znak města



Cesta ke změně

• ZAPOJENÍ odborníků z organizace CZECHDESIGN.CZ

• DŮRAZ na zajištění profesionality a kvality 

• VYHLÁŠENÍ dvoukolové designérské soutěže o nejlepší návrh

• VYBRÁNI z pěti účastníků tři k doplnění a obhájení návrhů

• VÍTĚZNÝ návrh od studia Toman Design 

• VYHRÁLA vysoká kvalita, jednoduchost a použitelnost

• PŘEDSTAVENÍ 7. listopadu 2019 na tiskové konferenci města

• IMPLEMENTACE vizuálního stylu napříč městem a organizacemi





Nový logotyp Luhačovic

• VYCHÁZÍ z nadčasové modernistické typografie

• POUŽÍVÁ základního tvarosloví čtverce

• STYLIZUJE text do tvaru vlnovky

• ODKAZUJE na místní krajinu, léčivé prameny a příjemnou atmosféru

• SPLŇUJE požadavky na neutralitu

• NEZAHRNUJE prvky které by logo významově či esteticky omezovaly

• KONTRASTUJE dobře s ilustracemi



Nová vizuální identita města Luhačovice

• NENÍ jen logo, je to způsob propojení

• ZALOŽENÁ na spojování typografického loga a výrazných ilustrací.

• KOMBINUJE tmavě modrou s širokou škálou zářivých odstínů

• UMOŽŇUJE vizuální propojení města, jeho organizací a spolků

• SJEDNOCUJE vizuální komunikaci směrem k veřejnosti. 

• ÚSPĚŠNÝ claim „Tady pramení…“, vystihuje atmosféru města



Jednotný styl města a všech jeho organizací

Ukázka webu města a kulturního domu





Na míru vytvořené ilustrace svým charakterem navazují 

na symboliku spojenou s městem: 

• tradiční architekturu

• lázeňství

• kulturu

• přírodu

Ilustrace lze používat samostatně nebo kombinovat s fotografiemi.

Promyšlené dávkování ve vizuálním stylu zajistí, že vzhled města bude snadno 
rozpoznatelný, zároveň však pestrý a variabilní.

Ilustrace a fotografie





Propojování písma, 
loga a hravých ilustrací
Písmo

• Zvoleno Neue Haas Grotesk, 
moderní varianta 
humanistického grotesku 
odkazující na dlouhou tradici 
modernistické typografie 20. let.

• Nadčasové bezpatkové písmo, 
skvěle fungující ve spojení s 
dekorativními a pestrými 
ilustracemi.

Barevnost

• Základní barevnost vizuálního 
stylu sestává z tmavě modré v 
kombinaci s širokou škálou 
zářivých odstínů i lomených 
tónů.

• Barevná intenzita podporuje 
charakter konkrétní aplikace 
s jasně identifikovatelnou 
identitou.  









Produktová řada 
a propagace města 

• Jednotný vizuální styl je aplikován na budovy, plakáty, ale také suvenýry.

• Rozšiřování atraktivní produktové řady, která se těší velkému zájmu.

• Město s ohledem na poptávku zakládá e-shop. 

• Z nové identity se stává vyhledávaná značka.

• Místní výrobci rozšířili svou nabídku o produkty v nové identitě. 

• Novou identitu Luhačovic přijali občané i návštěvníci a tím se splnil hlavní cíl. 



Merchandising





Děkuji za pozornost

Ing. Marian Ležák, starosta města    www.luhacovice.eu


