Zapis z 16. zasedani Narodni koordinacni skupiny

pro digitalni vysilani v CR ze dne 30. 10. 2007
doba konani: 12:00 - 14:00 hod.

Pfitomni ¢lenové a hlasujici alternati:
Ing. Zdenék Duspiva, pfedseda NKS,narodni koordinator pro digitalni vysilani v CR
Mar. Zdenék Zajicek, 1. mistopredseda NKS za MV
Ing. Jan Duben, mistopredseda NKS za MPO
Ing. Vladimir Hejkal, alternat NKS za MV, Organizacni vybor NKS
Ing. Karel Stanék, clen NKS za MPO
Mgr. Edita Novotna, Clenka NKS za MK
PhDr. Pavel Dvorék, CSc., ¢len NKS za CTU
JUDr. Michaela Kepkova, Clenka NKS za MPSV
Ing. Zdenék Musil, CSc., clen NKS za MZP
Katefina Dostalova, aiternatka NKS za UV
Ing. Pavel Kalina, CSc, alternat NKS za MF
Pfitomni alternati bez hlasovaciho prava:
Mgr. Ludék Schneider, alternat NKS za MK
Organizacni vybor NKS:
Denisa Hrabakova, vedouci OV NKS

Zasedani Fidil predseda NKS a narodni koordinator Ing. Zdenék Duspiva a
podle programu byly projednany tyto body:

1. Zahajeni — aktualni informace
Predseda NKS informoval o:

« Diginovela bude na pofadu jednani Senatu dne 1. listopadu dopoledne
e Uc¢ast NKS na akcich:
» v patek 9. 11. probéhne SeminarF DVB-H (pofada Stala komise pro
sdélovaci prostredky)
» vénovat vétsi pozornost prezentaci NKS na jarni ISSS v Hradci Kralove
ve dnech 7. - 8. dubna 2008

2. Informacni a komunikaéni kampan ¢
Souhrnnou prezentaci realizatora informacni kampané MI CR k ukonceni
zemského analogového televizniho vysilani na Domazlicku prezentovali zastupci
spoleCnosti Liberal Consulting/Agency.

Predseda NKS informoval o pfipravach komunikacni kampané a jeji strategie (viz
pfiloha €. 1 zapisu).



UKOL: Zpracwam pfipominek a namétdl k strategii informacni kampané viz. l
ptiloha €.2. PFisti zasedani NKS se bude podmbne zabyvat podnéty a navrhy
clenll NKS v otdzce komunikacni kampané a jeji strategie, které pak vyusti
v souhrnny material, ktery se stane podkladem pro realizaci kampané.

3. Legislativa — aktualni vyvoj

Novela ZEK-u pfipravena do mezirezortniho pfipominkového fizeni do konce
roku.
Provadéci predpisy ve vztahu k Digi novele:

- wh!aék:a tykajici se pokryti (CTU) pripravena

~ nafizeni viady o poplatcich (MPO) - pfipravovano

4. Technicky plan pfechodu
Predseda CTU predlozil neverejny podkladovy material, ktery stanovuje zakladni
principy, na kterych bude TPP sestaven.
Pfedstava projednani tohoto materialu s:
- svybory PS CR
Ministerstvem MV (NM Zajickem)
Ministerstvem MV (ministrem Rimanem)
dalsi jednani se subjekty (televize, operatori)

5. Ruzneé

« Prfiprava Zpravy o CIH!'IDStI NKS do viady

e Pfedseda Rady CTU informuje, Ze CTU vyda do konce listopadu vyhlasku
k identifikace datovych tokl v ramci DVB-T

e Jednani Technické pracovni skupiny NKS probéhne v pondéli 5. 11.

Pristi zasedani NKS bude ve ¢tvrtek 22. 11. od 16:00 hod.

Zapsala: Denisa Hrabakova Schvalil: Ing. Zdenék Duspiva, v.r.
vedouci OV NKS predseda NKS
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Pfiloha €. 1:

Zakladni teze pro NKS ve vztahu k informaéni kampani :

1. Model informaéni kampané (procentuelné kolik a kdo?)
o Hybridni model kampané tzn. finance stat + soukromy sektor (1:1)

2. Financovani kampané:

Fin. zdroje: stat (pfedpoklad 150 aZ 200 mil na cely pfechod):

. Cast zisku z reklamy na CT, ktery ma byt pouzit pro
rozvoj zemského digitalniho TV vysilani v CR (pfedpokiad pro
rozvoj bude k dispozici cca 350 mil. K&/rok)

. Moznost vyuZiti &asti finanénich prostfedkd ze spektraini
dividendy, kterd bude vyuZita pro mobilni televizni vysilani
nebo pro vysokorychlostni internet tzv. BWA. Jde o legitimni
pozadavek a jde o finance, které nezatiZi statni rozpocet.
(problém je, ze nevime kdy bude spekirum z této dividendy
pouzito a kolik se za n&j dostane)

. Drive uvolnéné penize na informacni kampan a nedoslo
k jejich Eerpani (cca. 80 mil. K&)

Fin. zdroje: soukromé (pfedpoklad v hodnoté 150 az 200 mil.

K&): - navrh podoby téchto zdroji by méla navrhnout Digikoalice. Mélo
by dojit k co nejbliz§imu oficidinimu vyzvani o jejich predstavé jak
budou kooperovat na kampani. Zatim |ze uvaZovat formy:

. pfimé
. nepfimé : (promo akce, zfizeni a provoz help center,
reklama TV + tisk atd.)

3. Rozdéleni kompetenci a Glohy jednotlivych subjektu (role) tzn.
o NKS jako hlavni koordinator kampané, zdroj ovéfenych informaci
smérem k samospravé a ob&anUim atd. Nutnost sjednoceni zakladnich
informaci na strané statu v ramci NKS a jejich éleni (ad CTU..)
o Provozovatele wvysilani — distribuéni kanal pro zakladni baliek
infformaci ohledné pifechodu — napi. jednotny klip, ktery bude vysilan
v dohodnutych &asovych schématech — mozZnost vyuZiti pro celostatni
obecnou kampan
o Vyrobei, distributofi a prodejci se ve své podstaté nejblize dostavaji ke
koncovému uZivateli, tato skupina je specifickd a méla by podavat konkrétni
informace o pfechodu, kampan miiZe byt vedena i formou vysvétlujiciho klipu,
ktery pobézi v obchodech s elektronikou

4. Forma statni pomoci obyvatellm:



o Pomoc socidlné slabym vrstvdm obyvatelstva (analogie k zakonu o
poplatcich CT a CRo, kde je takovato skupina osvobozena)? A skupinam

ZTP/IP
o Jaka forma nefinanéni pomoci
“ odbornd asistence pii instalaci zafizeni
. specialni seminare k tématu digitalizace
o Mozno uvaZovat o finanéni pomoci na koupi zafizeni napfiklad pro tuto

skupinu obyvatelstva, ale napfiklad pro prvnich 1000 — mofivacni princip

5. Volba vhodnych distribu&nich kanall a model kampané
o Plo&ny zasah — rozhlasova reklama (stat) + TV reklama (z prostredki
TV spoleénosti), Big Board (néjaké Sokujici sdéleni, ,Divéfuj svému STB"
atd.)
o Regionalni zasah — rozhlas, tisk, adresna posta, brozury, seminare,
asistenéni sluzba atd. (Zfizeni napf. ,,Digi Point“ — $lo by o nékolik putovnich
informaénich mist voblastech momentalniho prechodu tzn. v Casovém
intervalu 3 mésice do vypnuti — misto by poskytovalo informace, rady atd.
Tento stének by mohl byt i mobilni jako to méli napfiklad ve Svédsku
napiiklad autobus, kde je technologie predvedena a obéan ma moznost ziskat
konkrétni poznatky o technologii a kvalitni informace o samotném pfechodu
od odbomikd.)

6. Volba jednotnych prvki, které musi byt v kampani uplatfiovany tzn. identifikatory
o vyuziti jediného stavajiciho identifikatorl (logo + slogan uvedeny v
logu)

7. Vyuziti stavajicich informacnich zdroji pro ziskani Sirsich informaci
) webové stranky provozovatell vysilani a siti + jiné téematické weby
o vyuziti call center na podporu digitalizace

O

8. Zpéina vazba — vyhodnocovani kampané velice dilezité pro dalSi oblasti +
informovanost obyvatelstva pfed zahdjenim kampané v jednotlivych oblastech vypnuti je
velice dllezita a na zakladé ni Ize flexibilné ménit pristupy (napi: priizkum na DomaZlicku
potvrdil, Z?e obava komercnich televizi ohledné penetrace STB obyvatelstva je
neopodstatnéna, k skoro 100% dojde cca. Nejpozdéji do 14 dni po vypnuti).

9. Pfiprava zadani VR: stanoveni kriterii a napini, které budou podminkou pro
realizatora kampané (&ast kriterii viz. vyge) , ucast zastupcl NKS pfi realizaci VR.

10. ZaloZeni specidlni pracovni skupiny pro informaéni kampan (lcast vSech klicovych
subjektd + odbornikli z reklamni branZe) - pod hlavickou NKS





